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Komik prezydentem: ukrainskie wybory prezydenckie
z 2019 roku w wybranych polskich mediach

Woprowadzenie

Wydarzenia miedzynarodowe czesto stanowig przedmiot zainteresowania polskich
medioéw, cho¢ zdecydowanie rzadziej nawigzujg one do zdarzen rozgrywajacych sie
w panstwach potozonych za wschodnig granica, czesciej za$ odnosza sie do polityki
panstw elitarnych, takich jak USA, Niemcy, Wielka Brytania czy Francja'. Nie moze
zatem dziwic to, ze w polskich mediach, cho¢ niezbyt czesto, pojawiaty sie informa-
cje na temat prezydenckiej kampanii wyborczej prowadzonej w Ukrainie w 2019
roku. Medialne przekazy na temat kampanii wyborczych dotycza na ogét kontekstu
i wydarzen odnoszacych sie do danych wyboréw oraz organizacji kampanii i proce-
su gtosowania. W zalezno$ci od rodzaju wyboréw media podejmujg zwykle typowe
i powtarzajace sie zagadnienia. Wybory prezydenckie wigzg sie zazwyczaj z podej-
mowaniem takich tematéw, jak: konstytucyjne uprawnienia prezydenta, osiggnie-
cia i porazki urzedujacej gtowy panstwa, jej wiarygodnos¢, najtrudniejsze wyzwa-
nia mijajgcej kadencji, wewnetrzne i zagraniczne sukcesy oraz porazki, ewentualne
dziatania nieetyczne, konflikty intereséw oraz prezydencki lobbing na rzecz wias-
nej kandydatury. Dziennikarskie relacje maja na celu szczegoélnie oddzielenie dzia-
fan obecnych prezydentéw zwigzanych z wykonywaniem ich obowigzkéw od wy-
darzen, ktore kreuja po to, aby promowaé wtasng kampanie. W ten sposéb media

1 1. Idzik, Man in the world of old and new media - selected concepts of media influence
and their contemporary interpretations, ,Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis.
Studia de Securitate” 2019, nr 9 (3), s. 10.
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staraja sie o to, by kampanii urzedujacego prezydenta nie relacjonowac cze$ciej niz
jego rywali?.

Ukrainska kampania prezydencka z 2019 roku przez wielu analitykéw okre$-
lana byta jako niezwykta. Wynikato to przede wszystkim z tego, ze nikt nie mogt
z calg pewnoscia przewidzie¢ wyniku elekcji ani sze$¢ miesiecy, ani miesiac, ani na-
wet tydzien przed pierwsza turg wyboréw. Wedtug sondazy pieciu lub szesciu kan-
dydatéw miato bardzo podobny poziom poparcia, natomiast odsetek oséb, ktére
nie podjety jeszcze decyzji lub sie wahaty, wynosit 8-20%. Wybory te charaktery-
zowaly sie takze rekordowa liczba kandydatéw, poniewaz zgtoszono ich az 39. Naj-
wieksze szanse na zwyciestwo dawano trzem: urzedujacemu prezydentowi Petro
Poroszence, bytej premier, bedacej tez wiezniem politycznym, Julii Tymoszenko
oraz komikowi Wotodymyrowi Zetenskiemu. Kandydaci majacy najwieksze szanse
na fotel prezydencki zaprezentowali bardzo rézne programy i skierowali do wybor-
céw odmienne narracje’.

Poroszenko obiecywat narodowa odbudowe, odwotywat sie do patriotycz-
nych wartosci, patronowat projektom dotyczacym promowania jezyka ukrain-
skiego oraz historycznej pamieci walk o niepodlegto$¢ Ukrainy, a w kwietniu 2018
roku rozpoczat kampanie na rzecz samodzielno$ci ukrainiskiego Kos$ciota prawo-
stawnego. Ponadto podkreslat przeprowadzane na duza skale reformy gospodar-
cze i spoteczne. Niefortunne dla jego kampanii wyborczej okazaty sie jednak do-
chodzenia, ktére ujawnity fakty dotyczace korupcji w jego kregach politycznych,
szczegblnie w sektorze obronnym, co zepsuto wrazenie hasta wyborczego ,Woj-
sko, jezyk, wiara!”*. Tymoszenko podkreslata z kolei problem zubozenia Ukrainy,
promowata wzrost Swiadczen spotecznych, eksponowata role wzrostu gospodar-
czego oraz problematyke obronnosci panstwa®. Zetenski nie byt politykiem. Do
stycznia 2019 roku nie wiadomo byto, czy weZmie udziat w wyborach. Byt znanym
i odnoszacym sukcesy komikiem, a najpopularniejsza grang przez niego postacia
okazat sie prezydent Ukrainy w serialu komediowym Stuga narodu. Jego fabuta

2 R. Klepka, Medialna walka o dobrq zmiane: obraz wyboréw parlamentarnych w 2015
roku w wybranych mediach, Wydawnictwo Libron, Krakéw 2018, s. 34-35.

3 At a glance: Ukraine’s presidential election 2019, https://www.europarl.europa.eu/Reg-
Data/etudes/ATAG/2019/635526/EPRS_ATA(2019)635526_EN.pdf, [dostep: 19.03.2020];
A.U. Kyzy, T. Gafarly, 2019 Ukrainian Presidential Election, TRT WORLD RESEARCH CEN-
TRE, https://researchcentre.trtworld.com/images/files/Ukraine-Election.pdf, [dostep:
19.03.2020]; A. Zakharchenko et al., Under the Conditions of Non-Agenda Ownership: Social
Media Users in the 2019 Ukrainian Presidential Elections Campaign, ,CEUR Workshop Pro-
ceedings” 2019, Vol 2392: ,Proceedings of the 1st International Workshop on Control, Opti-
misation and Analytical Processing of Social Networks, COAPSN-2019”, https://arxiv.org/abs.
01681, [dostep: 19.03.2020].

* Ilempo IlopoweHnko Bucmynu, https://web.archive.org/web/20140202133109/http://
www.poroshenko.com.ua/, [dostep: 19.03.2020].

5 FOnis Tumowenko. Ogpiyiiinuti caiim., https://web.archive.org/web/20140222070-
412 /http://www.tymoshenko.ua/, [dostep: 19.03.2020].
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przedstawiata zwyktego nauczyciela szkolnego, ktory zostat prezydentem dzieki
materiatowi na portalu YouTube. Jako prezydent zaczat zmieniaé panstwo i eli-
minowac z zycia politycznego oligarchéw. W swojej kampanii wyborczej Zetenski
unikat konkretnych wypowiedzi na temat kwestii politycznych i gospodarczych,
dlatego mogt sie cieszy¢ poparciem wyborcéw o zréznicowanym zakresie oczeki-
wan®. Zetenski, Poroszenko i Tymoszenko zostali liderami pierwszej tury wybo-
réw, ktéra odbyta sie 31 marca 2019 roku, uzyskali odpowiednio wyniki: 30,24%,
15,95% i 13,4%. Druga tura wyboréw odbyta sie 21 kwietnia i zakonczyta sie ol-
brzymig porazka Poroszenki. Zdobyt on 24,45% poparcia w poréwnaniu z 73,22%
dla Zetenskiego’.

Celem niniejszego artykutu jest analiza rezonansu medialnego ukrainskich wy-
boréw prezydenckich w wybranych polskich mediach i uzyskanie odpowiedzi na
pytanie badawcze o to, jak wybrane polskie media prezentowaty zagraniczne wyda-
rzenie, czyli wybory prezydenta w panstwie sasiadujacym z Polska.

Metodologia

Do badania zostaly wybrane polskie media, ktére maja najwiekszy wptyw na wiedze
o polityce i opinie o wydarzeniach, czyli gtéwne telewizyjne programy informacyj-
ne oraz najpopularniejsze tygodniki opinii. Do badania wybrano tradycyjne media,
mimo rosngacej roli internetu wcigz pozostajace w Polsce waznymi Zrédtami infor-
macji o otaczajacym Swiecie, w szczegdlnosci w odniesieniu do polityki. Telewizyj-
ne programy informacyjne oglagdane zwyczajowo stanowig bazowe zrédto wiedzy
o polityce, a wedtug badan w Europie i USA s3 najczesciej wskazywanym jej Zro-
dtem. Z kolei tygodniki opinii, czesto okreslane jako magazyny spoteczno-polityczne,
skierowane sa do grup szczeg6lnie zainteresowanych polityka, w ktérych dominuja
odbiorcy uczestniczacy w wyborach, a wiec do elit i szeroko rozumianej inteligen-
cji. Tygodniki takie s3 czytane po to, by uzyska¢ pogtebiong wiedze i zapoznac sie
z szerszymi komentarzami dotyczacymi aktualnej sytuacji politycznej, w odréznie-
niu od telewizyjnych programéw informacyjnych, ogladanych czesto w charakterze
codziennego rytuatu®.

Do badania wytypowano trzy telewizyjne programy informacyjne, ktére w okre-
sie wybordw prezydenckich w Ukrainie cieszyty sie najwiekszg liczbg widzéw, oraz
pie¢ tygodnikéw opinii cieszacych sie najwyzszym poziomem czytelnictwa.

¢ Ogpiyitine inmepHem-npedcmagHuymeo Ilpezudenma Ykpainu, https://www.presi-
dent.gov.ua, [dostep: 19.03.2020].

7 Comedian wins Ukrainian presidency, https://www.bbc.com/news/world-europe-
48007487, [dostep: 19.03.2020].

8 R. Klepka, J. Idzik, Polish weeklies in local government election campaign in light of
“echo chamber” theory, ,Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia de Securi-
tate” 2019, nr 9 (2), s. 59.
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Tabela 1. Ogladalno$¢ wieczornych telewizyjnych programéw informacyjnych o prezydenckich wyborach
w Ukrainie

Tytut Ogladalnos¢

,Fakty” TVN, 19:00 2 mln 697 tys. widzow
,Wiadomosci” TVP1, 19:30 1 min 935 tys. widzow
Wydarzenia” Polsat, 18:50 1 min 852 tys. widzéw

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Nielsen Audience Measurement dla portalu
wirtualnemedia.pl, [dostep: 19.03.2020].

Tabela 2. Sprzedaz tygodnikéw spoteczno-politycznych

Tytut Sprzedaz
,Polityka” 100 007
,Newsweek Polska” 78 235
,Sieci” 42211
,Do Rzeczy” 33734
Woprost” 14 798

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy dla portalu
wirtualnemedia.pl, [dostep: 19.03.2020].

Do badania zakwalifikowaty sie ,Fakty” nadawane przez komercyjng stacje
TVN, ,Wiadomosci” emitowane przez nadawce publicznego oraz ,Wydarzenia” pry-
watnej telewizji Polsat. Wsréd tygodnikéw najwyzszym poziomem sprzedazy cie-
szyly sie ,Polityka”, ,Newsweek Polska”, ,Sieci”, ,Do Rzeczy” oraz ,Wprost”.

Przystepujac do badan, postawiono gtéwne pytanie badawcze: Jak media re-
lacjonowaty kampanie wyborcza w Ukrainie i wyniki wyboréw, a takze pie¢ pytan
szczegbdtowych:

— Ile uwagi media poswiecity tematyce wyboréw?

— Czy media ocenialy ktérego$ z kandydatow pozytywnie lub negatywnie, czy
dominowaty materiaty niewarto$ciujace?

— Czy istniato zréznicowanie miedzy telewizja a prasa w zakresie wydzwieku
materiatéw dotyczacych kandydatéw?

— Czy istniato zréznicowanie dotyczace wydzwieku miedzy badanymi programa-

mi lub tygodnikami?

— Jaka byta gtéwna tematyka podejmowana w mediach w kontekscie wyboréw
prezydenckich?

W przeprowadzonym badaniu wykorzystana zostata jako$ciowa i iloSciowa
analiza zawarto$ci medidéw. Jest to zesp6t réznych technik systematycznego ba-
dania strumieni lub zbioréw przekazéw; polegaja one na mozliwie obiektywnym
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(w praktyce zwykle: intersubiektywnie zgodnym) wyréznianiu i identyfikowaniu
mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych - formalnych lub tre$ciowych - ele-
mentoéw, a takze na mozliwie precyzyjnym (w praktyce: zwykle iloSciowym) sza-
cowaniu rozktadu wystepowania tych elementéw i na - gtéwnie poréwnawczym -
wnioskowaniu. Analiza taka ma zmierza¢ przez poznanie zawarto$ci przekazéw do
poznania innych elementéw i uwarunkowan procesu komunikacyjnego®.

Obiektywizm badania wynika z zatoZenia, Ze powinno ono zosta¢ przeprowa-
dzone w taki sposéb, aby kazdy kolejny badacz powtarzajacy analize uzyskat takie
same wyniki. Systematyczno$¢ wigze sie z okreslonym doborem materiatu. Kry-
teria selekcji musza by¢ jasne, jednoznaczne i wynikajace z obiektywnych prze-
stanek. Z kolei systematyczno$¢ oznacza, ze badane beda albo wszystkie numery
lub wydania, albo tylko z wybranego dnia tygodnia, albo wedle innego czytelnego
kryterium?°.

Materiaty dotyczace w jakikolwiek sposéb wyboréw prezydenckich w Ukrainie
poddane zostaty wielowymiarowej analizie zawartoS$ci przeprowadzonej na pod-
stawie przygotowanego uprzednio klucza kategoryzacyjnego. Badanie obejmowato
analize tresci, dyskursu, widoczno$ci, stronniczos$ci oraz warstwy wizualnej prze-
kazéw medialnych. Do badania wybrano gtéwne wydania telewizyjnych progra-
mow informacyjnych z okresu trzech dni przed i dwoch dni po pierwszej (31 marca
2019 roku) i drugiej (21 kwietnia 2019 roku) turze wyboréw, a wiec po pie¢ wydan
kazdego z trzech serwis6w informacyjnych. Autorzy badania dokonali takze analizy
pieciu wydan kazdego z pieciu tygodnikéw od numeru poprzedzajacego pierwsza
ture wyboréw do numeru, ktéry ukazat sie po ogtoszeniu wynikéw wyboréw pre-
zydenckich w Ukrainie.

Wyniki

Zainteresowanie programow informacyjnych wyborami prezydenckimi w Ukrainie
nie byto duze. W badanym okresie nadano 12 news6w na analizowany temat. Naj-
wiecej newséw nadano w,Wydarzeniach”, a najmniej w ,Wiadomosciach”. Szczeg6-
towe dane przedstawiono na rycinie 1.

9 W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Osrodek Badan Prasoznawczych, Krakéw 1983,
s.45.

107, Idzik, R. Klepka, O analizie zawartosci, czyli jak bada¢ medialne obrazy swiata?
[w:] Medialne obrazy swiata, t. 2: Polityka i bezpieczeristwo w relacjach medialnych, R. Klep-
ka, J. Idzik (red.), Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Pedagogicznego, Krakéw 2019,
s. 13-14; R. Klepka, Analiza zawartosci mediéw: dlaczego i do czego mozna jq wykorzystac¢
w nauce o bezpieczeristwie i politologii?, ,Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis.
Studia de Securitate et Educatione Civili” 2016, t. VI, nr 224, s. 37-38.



[90] Jakub Idzik, Maciej Ujma

Rycina 1. Liczba newséw poswieconych wyborom w Ukrainie w badanych wydaniach telewizyjnych progra-
mow informacyjnych
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Zrédto: opracowanie wiasne.

Tematyka wyboréw prezydenckich w Ukrainie nigdy nie byta pierwsza ani dru-
ga informacja w serwisie informacyjnym, nie zapowiadano jej tez w forszpanie, czyli
tej czesSci serwisu, w ktoérej wymieniane zostajg tematy dnia.

Telewizyjne programy informacyjne mato miejsca poswiecilty kampanii wy-
borczej, jednoczesnie za§ wykazaty daleko idacy dystans do wynikéw wyboroéw,
podkreslaty zaréwno wady, jak i zalety kazdego ich uczestnika. W programie za-
prezentowano wyborcow, a takze ekspertéw, ktérzy w réwnej mierze przedsta-
wiali korzy$ci i obawy wynikajgce z wyboru na urzad prezydenta Zetenskiego oraz
Poroszenki. Znaczaca cze$¢ programow telewizyjnych przedstawiata obu kandyda-
tow neutralnie, wymieniano ich zalety, jak i wady, co wazne - nie ukazujac zadnego
kandydata w lepszym lub gorszym $wietle. Podobnie wygladaty komentarze ,ludzi
z ulicy”, obywatele zostali wybrani symetrycznie, a ich opinie na temat kandydatow
zbalansowano, nie dodajac, ani nie ujmujgc zadnemu z nich.

Tematyzacja materiatéw obecnych w programach informacyjnych, z uwagi na
ich podobienstwo, pozwala nam wskaza¢ najczestsze zagadnienia, jakie pojawiaty
sie w newsach. Méwiono o karierze aktorskiej Zetenskiego, serialu Stuga narodu,
w ktérym Zetenski grat prezydenta, nadziejach, obawach, wptywach oligarchéw na
ukrainskich politykow, braku doswiadczenia politycznego Zeteniskiego oraz korup-
cyjnym uwiktaniu Poroszenki. W jednym z newséw w telewizji TVN podkres$lono
takze, ze w okresie wyboréw zanotowano wzrost liczby wpisywanych w wyszuki-
warkach internetowych haset takich jak: wojna, korupcja, aktor, reformy, serial, lek,
komik, nadzieja, debata czy oligarchowie.

Wyniki badan tygodnikéw spoteczno-politycznych pozwalaja na konstatacje,
ze nie traktowaly one wyboréw w Ukrainie jako tematu priorytetowego. W bada-
nym okresie pojawito sie zaledwie osiem materiatéw na temat omawianych wybo-
réw, przy czym trzy w ,Polityce”, dwa w ,Newsweeku”, a w pozostatych tygodnikach
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tylko po jednym. Co wazne, temat wyboréw prezydenckich nigdy nie znalazt sie na
oktadce zadnego tygodnika.

Polskie tygodniki opinii pozwolity czytelnikom pozna¢ znacznie szerszy zakres
wydarzen i hipotez dotyczacych wyboréw prezydenckich niz telewizyjne programy
informacyjne. Przede wszystkim w materiatach prasowych widoczni byli takze inni
kandydaci, na przyktad szeroko pisano o Julii Tymoszenko. W tygodnikach opinii
przewazat pesymizm i negatywizm, podkreslano raczej trudnosci w kwestii poli-
tycznego rozwoju Ukrainy bez wzgledu na to, czy wygra Zetenski, czy Poroszenko.
Tygodniki konserwatywne byty nieco bardziej przychylne Zetenskiemu niz libe-
ralno-lewicowe, ktére nieznacznie przychylniej oceniaty Poroszenke.

Tygodnikiem, ktéry najwiecej miejsca poswiecit wyborom w Ukrainie, byta bez
watpienia ,Polityka”. Pierwszy z trzech artykutéw, najbardziej obszerny, pod tytu-
tem DuzZo goryczy, troche nadziei stanowit bardzo wnikliwa analize sceny politycz-
nej przed pierwsza turg wyboréw. Juz po tej turze pojawit sie kolejny tekst, Ukraine
zbaw!, poswiecony tylko Zetenskiemu, stanowigcy krytyke populistéw i méwiacy
o tym, jak wielka niewiadomga dla Ukrainy bedzie zwyciestwo Zetenskiego. Trzeci
tekst w ,Polityce” tylko po czeSci dotyczyt Ukrainy. Przedstawiat przede wszystkim
analize tego, jak czesto w ostatnich latach w polityce odnajduja sie aktorzy czy ko-
micy. Poré6wnywano Zetenskiego do prezydenta Gwatemali, burmistrza Rejkiawiku,
premiera Stowenii oraz innych kabareciarzy, ktérzy znalezli miejsce w polityce.

Rycina 2. Materiat z tygodnika ,,Polityka”
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Zrodto: ,Polityka” 2019, nr 13, s. 42-43.
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Rycina 3. Materiat z tygodnika ,,Polityka”
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Zrédto: ,Polityka” 2019, nr 15, s. 50-51.

Rycina 4. Materiat z tygodnika ,,Polityka”
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Zrédto: ,,Polityka” 2019, nr 16, s. 58-59.
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~Newsweek” pozostawal najbardziej krytyczny wobec Zeteniskiego. Co zna-
mienne, w artykule opublikowanym w tym piSmie nie bylo zdjecia Zelenskie-
go ani Poroszenki, ale duza fotografia IThora Kotomojskiego, ktéry wedtug gazety
byt wtadca marionetkowego kandydata na prezydenta Ukrainy. Artykut w catosci
dowodzit, Ze za Zeteniskim stat zamozny oligarcha, wykorzystujacy aktora do wtas-
nych celéw. Tekst nie miat jednak na celu pochwaty Poroszenki, gdyz w ogéle nie
wspomniano o nim szerze;j.

Rycina 5. Materiat z tygodnika , Newsweek”

URRAINSKIE WYBBRY

Wiadca marionetek

Kiedy preed druga tura Petro Poroszenko walczy
o przetrwanie, jego konkurent Wolodymyr Zelenski dalej
robi show. Reiyserem jest oligarcha Thor Kolomaojski

Zrédto: ,Newsweek” 2019, nr 15, s. 47.

W tygodniku , Wprost” artykut Stuga Iudu byt jedynym materiatem, jaki pojawit
sie w zwigzku z wyborami w Ukrainie. Analizowat on szczeg6towo faktografie zwig-
zang z wejSciem Zetenskiego do polityki, jego planami, ambicjami i oczekiwaniami.
W materiale znalazto sie najmniej ocen i najwiecej faktow w poréwnaniu do tekstow
z pozostatych tygodnikéow. W badanych tekstach odnotowano obecno$¢ obaw zwig-
zanych zaréwno ze zwyciestwem jednego, jak i drugiego kandydata.
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Rycina 6. Materiat z tygodnika , Wprost”

i, e, whcr - et | wpsomongo s St ek et s e ot s
popci e ” J—— . it
a u u e el
aden i @ . " towe)
ik, asem £ Wiadimirem ot o Wiz, Fod
" ks ke aings . i 2051, povalsisieile gl
- e i ktowoge, WH4c5 w40

ek be warpcs ol Esodyics
b o ks, Toest wybleg.
pollyesmy, posiewst ikt s pasetsbyed T cire e poteasy e
v poltyb 3 plerwa) k] ule i cobowiek, ke wyborcae e rusba bybe pruie sbil

Rty to sy ki totogrifcmys, Wyt oty
emagefcy - i s By, s w.

Whieaia® g elenki dla wiebs Dlzalbcdo fast

Jula Tymasstako rospecizts rwuls  41- sensie calenkiem. -
[ R E——————— y <hastem ,presy-  my. T poataé miessals prees L

Zrédto: ,Wprost” 2019, nr 14, s. 62—63.

Tygodnik ,Sieci” jako jedyny nie zamiescit zadnego redakcyjnego materiatu do-
tyczacego wybordw prezydenckich, a jedynie rozbudowany felieton bytego polskie-
go polityka, Jana Rokity, ktéry pozytywnie ocenit nowego prezydenta, podkreslajac,
ze obawy co do jego prezydentury sa znaczaco przesadzone.

Rycina 7. Materiat z tygodnika ,Sieci”
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Zrédto: ,Sieci” 2019, nr 18, s. 70.
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Specyficzng teze dotyczaca wyboréw w Ukrainie wysunat tygodnik ,Do Rze-
czy”, ktory zasugerowal, Ze po wygranej Zeteniskiego moze doj$¢ do porozumienia
z Poroszenka i wowczas w Ukrainie rozpocznie sie tandemokracja. Tekst dotyczyt
takze w znacznej czesci Poroszenki i dawat do zrozumienia, ze bytby kandydatem
bardziej nieprzychylnym wzgledem Rosji. Jednoczesnie podkreslano, Ze kazdy kan-
dydat sprzyjat bedzie oligarchom, poniewaz taka jest specyfika ukrainskiej polityki.

Rycina 8. Materiat z tygodnika ,, Do Rzeczy”
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Zrédto: ,, Do Rzeczy” 2019, nr 15, s. 76-77.

Whioski

Wyborom prezydenckim w Ukrainie analizowane polskie media poswiecity stosun-
kowo mato miejsca. Telewizyjne programy informacyjne okazaty sie zaskakujaco
neutralne, a w zasadzie obojetne. Bardzo trudno odnie$¢ wrazenie, aby ktérykol-
wiek program informacyjny promowat ktérego$ kandydata czy w szczegélny spo-
sob krytykowat. Jednocze$nie wyrazny pozostawat brak gtebszej analizy tta poli-
tycznego, sytuacji w Ukrainie lub mozliwych perspektyw rozwoju politycznego tego
panstwa w przypadku zwyciestwa danego kandydata. Mozna byto odnie$¢ wraze-
nie, ze wybory w s3gsiadujacym z Polska panstwie stanowig odlegty i egzotyczny
problem, prezentowany jako ciekawostka i z tej perspektywy jedynie wspominany.

Takze w tygodnikach zainteresowanie wyborami byto umiarkowane, jednak
nieco szerzej prezentowano tto polityczne sytuacji w Ukrainie. Charakterystyczny
pozostaje zdecydowanie nizszy poziom neutralnosci i dystansu tygodnikéw w sto-
sunku do telewizyjnych programéw informacyjnych. Na uwage zastuguja wyraziste
oceny na temat Zetenskiego, wobec ktérego ,Newsweek” wypowiedziat sie nega-
tywnie, a tygodnik ,Sieci” zdawat sie nieznacznie go wspierac.

Niezaleznie od wynikéw powyzszych badan analize zawarto$ci mediéw w kon-
tekScie kampanii wyborczej w sgsiednim panstwie mozna uzna¢ za dajaca liczne
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mozliwosci dalszych eksploracji. Wydaje sie, ze wartosciowe bytyby badania obej-
mujace szerszy horyzont czasowy oraz wiecej mediéw. Za frapujace i cenne poznaw-
czo uznac nalezatoby badania dotyczace tego, w jaki sposéb wybory i poprzedzajace
je kampanie relacjonuja polskie media w poréwnaniu do innych panstw sasiaduja-
cych z Polska. Ponadto warto$ciowe bytoby przeprowadzenie analiz tego, jak media
w panstwach sasiednich relacjonuja kampanie wyborcze i wybory w Polsce.
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Comedian as a president: Ukrainian presidential elections in 2019 in selected Polish media

Abstract

The purpose of the article was to analyze the content of media coverage of presidential elec-
tions in Ukraine in 2019. Newscasts and socio-political weeklies with the greatest interest of
recipients were selected. Then the research period was selected and a quantitative and qual-
itative analysis of the content was carried out. As a result, it was established that the Polish
media were slightly interested in the elections in Ukraine. Television news programs were
more neutral. Weekly opinions presented a wide spectrum of viewpoints and a deeper back-
ground to the situation in Ukraine.

Stowa kluczowe: Ukraina, wybory prezydenckie, medialne relacje wyborcze, komik, analiza
zawartos$ci

Key words: Ukraine, presidential election, media coverage of election, comedian, content
analysis
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